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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российского литья листов акрилового камня в открытых источниках не найдено: весь лист ввозится, из 
Кореи - -//- массы, из Китая - -//-, остальное - Словения и США.

Ввоз сосредоточен у семи получателей, на которых приходится -//- массы; четыре из них ввозят одни и те 
же марки Grandex и Neomarm, три зарегистрированы по одному адресу в Балашихе.

Под знаком Grandex (изготовители Lion Chemtech и Neomarble) ввозится около -//- всех листов, Staron и 
HI-MACS - по -//-, китайские марки дешевле корейских в -//- раза.

Изделия делают фабрикаторы разного масштаба - от заводов с ЧПУ (TATRUM, фабрика «Экспромт») до 
мастерских  индивидуальных  предпринимателей;  выручка  изготовителей  изделий  в  -//-  раза  больше 
стоимости листа.

Примеры диаграмм

Поставки листов из полиметилметакрилата из Кореи в Россию 
по данным корейской статистики, 2021-2025 гг., тыс. т

Структура применения акрилового камня, 2025 г., % (оценка)

Рынок листов в 2030 г. по сценариям, млрд руб. без НДС

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка акрилового камня (solid surface)

Часть 1. Классификация и сегментация рынка акрилового камня (solid surface)

Акриловый камень (в мировой практике - solid surface, «твердая поверхность») - 
однородный  непористый  композит,  в  котором  полимерная  матрица  из 
полиметилметакрилата  (ПММА),  полученная  полимеризацией 
метилметакрилата  (MMA),  связывает  тонкий  минеральный  наполнитель  - 
тригидроксид алюминия (ATH). Наполнитель составляет 55-65% массы и дает 
материалу  вид  камня,  белизну  и  огнестойкость,  полимер  -  прочность, 
ремонтопригодность и возможность склеивать детали без видимых швов.

Предмет исследования - листы акрилового камня толщиной 3-12 мм (основной 
формат - 12 мм, 3680 x 760 мм) и изделия из них: столешницы, подоконники, 
мойки и раковины, стойки ресепшн, облицовка стен, колонн и фасадов. В отличие 
от кварцевого агломерата и литьевого мрамора, акриловый камень однороден по 
всей толщине: после шлифовки рисунок не меняется, царапины выводятся, а 
детали можно гнуть при нагреве и стыковать так, что шов не виден.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Рисунок 1. Продукт и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг.

1 https://cdn.scscertified.com/products/cert_pdfs/SCS-EPD-04751_LOTTE_Staron_112017.pdf; https://patents.google.com/patent/US3847865A/en; 
https://staron.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Производитель изделий
ООО «Татрум» (Аксайский район Ростовской области) - изготовитель 
изделий из акрилового камня Staron и HIMACS

Изготовители изделий по данным 
компаний

ООО «Фактор-Экспромт» (Синьялы, Чувашия) - фабрика «Экспромт», 
изделия из акрилового камня Corian и HI-MACS; ООО «ПКФ РОНА» 
(Москва, Подольск) - мебельная фабрика с участком изделий из 
акрилового камня; ООО «ФК» (Санкт-Петербург) - фабрика «Формула 
камня», изделия из кварца и акрилового камня

Дистрибьюторы и импортеры

ООО «Компания Корос Альянс» (Домодедово) - эксклюзивный 
дистрибьютор акрилового камня Staron; ООО «ЛХ Хаусис Рус» 
(Москва) - российская структура LX Hausys, импортер акрилового 
камня HI-MACS; ООО «Эксим Камень» (Балашиха) - импортер листов 
акрилового камня Grandex и Neomarm; ООО «ВТС Групп» (Щелково) - 
дистрибьютор акрилового камня HIMACS и Stonecs

Потребители и заказчики
ООО «ЭС-Кайн» (Калининград) - кухонная мебель, получатель листов 
Staron и Eleganstone; АО «ГК «Основа» (Видное) - девелопер, заказчик 
изделий из HIMACS для ЖК RED7

Ведущие мировые компании (часть 3)

Lotte Chemical Corporation (Республика Корея); LX Hausys Ltd. 
(Республика Корея); Hyundai L&C (Республика Корея); DuPont Corian 
Design (США); Shandong Kelesi New Material Technology (Китай); Lion 
Chemtech (Республика Корея); Neomarble Co., Ltd. (Республика Корея)

Другие участники рынка (37)

ООО «Адамант Трейд»; ООО «Союзстройдеталь»; ООО «Архетип»; 
ООО «Стоун Пойнт»; ООО «Норд-Стар»; ООО «Сло-сан»; АО 
«Коалиция»; ООО «Стоун Групп»; ООО «Декосис»; ООО «Сити-АРТ»; 
ИП Аксенова Е. В.; ООО «Аве»; ООО «Индрик»; ООО «Компьютерная 
компания МЕГА»; ООО НПП «Квантум»; ООО «4 Лоджистикс»; ООО 
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Как получить полную версию

Полную версию можно купить на странице исследования. Компании оплачивают по счету, частные лица - 
картой или через СБП; отчет приходит на электронную почту в течение рабочего дня после оплаты.

Если нужны данные по отдельному региону, компании или сегменту, напишите нам: дополним отчет или 
подготовим исследование на заказ.

Контакты

Страница исследования https://atconsult.ru/akrilovyj-kamen-solid-surface.html
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