


Об исследовании

Об исследовании

Летом  2024  г.  ставропольский  «Аэробалл»  сообщил  о  вложении  1,6  млрд  руб.  в  производство 
алюминиевых аэрозольных баллонов в Невинномысске с проектной мощностью 350 млн штук в год. 
Баллон, клапан и пропеллент составляют основу себестоимости аэрозольной смазки, а до 2022 г. заметная 
часть тары и готовых аэрозолей приходила в Россию из Европы.

Розлив проникающих, силиконовых и медных смазок в России сосредоточен у нескольких компаний: 
«Эльф  Филлинг»  в  Электроуглях  разливает  аэрозоли  группы  «Русские  технические  аэрозоли»  и 
продукцию под марками заказчиков, ВМПАВТО в Петербурге выпускает смазки VMPAUTO, «Астрохим» 
- автохимию ASTROhim. Челябинский ТД «ЛАВР» продает многоцелевую смазку LV-40, а ООО «Ликви 
Моли Руссланд» ввозит аэрозоли германской марки LIQUI MOLY. Поставки смазочных препаратов из 
Великобритании, родины WD-40, с 2023 г. в статистике партнеров не отражаются.

В исследовании объем рынка рассчитан двумя способами - через парк легковых автомобилей и через 
потребность в аэрозольных баллонах - и пересчитан в рубли по розничным ценам марок. Вторая часть 
посвящена топливному рынку России. Описаны российские компании по ролям, мировые компании и 
сводная таблица прочих участников; прогноз построен в трех сценариях.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
2021-2025 гг., текущее состояние рынка в 2026 г., прогноз на 2026-2030 
гг.

География Россия; мировой рынок - отдельной частью

Объем 131 страница, 70 таблиц, 95 диаграмм

Компании
5 профилей компаний, из них 3 производителя, 6 ведущих мировых 
компаний, сводная таблица еще 7 компаний

Прогноз сценарии «Консервативный», «Базовый», «Благоприятный»

Единицы
млн баллонов в пересчете на 400 мл и тыс. т; деньги - млрд руб. без 
НДС и с НДС в постоянных ценах 2023 г.; ввоз и вывоз - тыс. т и млн 
долл.

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российский выпуск обеспечивает около -//- рынка: розлив сосредоточен у «Эльф Филлинг», ВМПАВТО и 
«Астрохима», а владельцы марок заказывают контрактный выпуск.

Ввоз смазочных препаратов после 2022 г. переориентировался с Германии, Финляндии и Нидерландов на 
Китай, Турцию и Казахстан; масса ввоза по двум кодам сократилась в -//- раза.

Аэрозоли марок зарубежных компаний WD-40, LIQUI MOLY и Hi-Gear в рознице в -//- раза дороже 
российских аналогов в пересчете на баллон 400 мл.

На владельцев легковых автомобилей приходится около -//- спроса, остальное - на ремонтные мастерские, 
промышленность и быт.

Примеры диаграмм

Рынок аэрозольных смазок в России, 2021-2025 гг., млн баллонов Ввоз смазочных препаратов в Россию по странам, 2025 г., тыс. т

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млн баллонов

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Аэрозольная техническая смазка -  смазочный состав,  разлитый в баллон под 
давлением вместе с пропеллентом и наносимый распылением. Основу рынка 
составляют проникающие смазки класса WD-40: маловязкий раствор масла и 
присадок в легком растворителе, который вытесняет влагу, проникает в зазоры 
резьбовых  соединений,  растворяет  ржавчину  и  оставляет  тонкую  защитную 
пленку. Рядом с ними продаются силиконовые, медные, литиевые, графитовые, 
тефлоновые  и  керамические  смазки  в  аэрозоле,  а  также  «жидкий  ключ»  - 
проникающий  состав  с  повышенной  долей  растворителя  для  откручивания 
прикипевших болтов.

Покупатель  выбирает  не  масло,  а  способ  нанесения:  распыление  позволяет 
подать  смазку в  замок,  петлю,  трос,  шарнир или клемму без  разборки узла. 
Поэтому  продукт  относится  к  автохимии  и  бытовой  технической  химии  и 
продается в автомагазинах, на маркетплейсах, в строительных и хозяйственных 
сетях, а промышленные версии - через поставщиков для ремонта и обслуживания 
оборудования.

Предмет  отчета  -  проникающие,  силиконовые,  медные,  литиевые  и  другие 
технические  смазки  в  аэрозольных  баллонах  на  рынке  России.  Пластичные 
смазки  в  банках,  тубах  и  картриджах  в  рынок  не  включены (им посвящено 
отдельное исследование), так же как аэрозольные очистители, размораживатели 
и антикоррозионные покрытия без смазочного назначения.1

Рисунок 1. Устройство аэрозольной смазки

Источник: АТ Консалтинг по данным производителей.

Аэрозоль состоит из пяти элементов: баллона, концентрата смазки, пропеллента, 
клапана с распылителем и колпачка с маркировкой. Себестоимость определяет не 
столько концентрат, сколько тара: баллон и клапан для 400 мл продукта стоят 

1 https://www.zr.ru/content/articles/945148-wd-40-i-zameniteli-ehkspertiza/; https://www.zr.ru/content/articles/917743-pronikayushchie-zhidkosti-
sravnitelnyj-test/; https://smazka.ru/; http://astrohim.ru/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили компаний (часть 6)

Производители (3)

АО «Эльф Филлинг» (Электроугли) ООО «НПП Астрохим» (Москва)

ООО «ВМПАВТО» (Санкт-Петербург)

Прочие участники: владельцы марок, импортеры (2)

ООО ТД «ЛАВР» (Челябинск) ООО «Ликви Моли Руссланд» (Москва)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 10)
WD-40 Company (США); LIQUI MOLY GmbH (Германия); ABRO 
Industries, Inc. (США); Hi-Gear Products (США); Eurol B.V. 
(Нидерланды); Mannol (Германия)

Другие участники рынка (7)
ООО «АБРО Индастрис»; ООО «РусТА», ООО «Троль-Авто»; ООО 
«Аэрозоль»; ООО «ХТЦ УАИ»; Тюменские аэрозоли; ООО «Русел»; 
ООО «Маннол-Поволжье»

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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