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Об исследовании

Об исследовании

25  октября  2019  г.  в  Щелкове  открылось  производство  теплоизоляции  на  основе  аэрогелей  ООО 
«Ниагара»,  которое  РХТУ  им.  Д.  И.  Менделеева  назвало  первым  отечественным.  Проект  остался 
опытным: о выпуске аэрогелевых матов в последние годы сведений нет, а другого выпуска матов в России 
в открытых источниках не найдено. Весь рынок держится на ввозе, а продают маты дистрибьюторы 
технической изоляции и интернет-магазины - «Венторус», магазин «ТЕПЛОКОМ», а также K-FLEX со 
своей серией K-GEL.

Круг участников невелик, поскольку продукт ввозной, а покупатели - нефтепереработка, энергетика, СПГ 
и  монтажные  организации  -  заказывают  маты  под  проекты.  В  каталогах  продавцов  представлены 
китайские маты Joda, польская марка Evergel китайского изготовления, ArmaGel компании Armacell из 
Республики Корея  и  K-GEL.  Крупнейший мировой производитель  Aspen Aerogels  в  годовом отчете 
упоминает выручку от СПГ-проектов в России в последние годы.

Рынок оценен двумя независимыми способами - от спроса технической изоляции с ценами продавцов и от 
ввоза  по данным стран-партнеров,  -  расхождение разобрано,  а  оценка,  встречающаяся в  отраслевых 
обзорах, проверена. Описаны технология сверхкритической сушки, проект ГОСТ Р 2026 г., теплотехника 
в сравнении с минеральной ватой и каучуком, мировые компании, цепочка цен, экономика линии и три 
сценария до 2030 года.
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Выпуска  аэрогелевых  матов  в  России  в  открытых  источниках  не  найдено:  опытное  производство 
«Ниагары» в Щелкове,  открытое в 2019 г.,  сведений о выпуске в последние годы не дает,  и рынок 
покрывается ввозом из Китая, Республики Корея и Польши.

Маты продают дистрибьюторы технической изоляции и интернет-магазины; на высокотемпературные 
маты для нефтепереработки и энергетики приходится -//- рынка в стоимостном выражении, на криогенные 
- -//-.

Два независимых способа оценки - от спроса и от ввоза - расходятся в -//- раза; оценка, встречающаяся в 
отраслевых обзорах, выше расчета примерно в -//- раза.

Отдельной позиции у матов в таможенной статистике нет; ввоз идет в широких группах минеральных и  
стекловолокнистых изделий, в которых маты составляют -//- стоимости.

Примеры диаграмм

Теплопроводность теплоизоляционных материалов, Вт/(м·К) Толщина слоя для одинакового термического сопротивления, мм

Средний курс доллара, руб., 2021-2025 гг.

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Предмет исследования - гибкие теплоизоляционные маты на основе аэрогеля 
кремнезема. Аэрогель - твердое вещество с открытой пористой структурой, в 
котором 90-99% объема занимает воздух, а размер пор меньше длины свободного 
пробега  молекул  газа.  Поэтому  теплопроводность  аэрогеля  ниже,  чем  у 
неподвижного  воздуха.  Сам  по  себе  аэрогель  хрупок,  и  для  изоляции  его 
получают  прямо  внутри  волокнистого  холста  -  из  стекловолокна,  реже 
керамического, базальтового или углеродного волокна. Готовый мат толщиной 2-
20 мм сворачивается в рулон шириной 1,4-1,5 м и режется ножом, как обычный 
холст.

Российский рынок матов - рынок ввозного продукта. Выпуска аэрогелевых матов 
в России нет: опытное производство ООО «Ниагара» в Щелкове, открытое в 2019 
г. по технологии РХТУ им. Д. И. Менделеева, о выпуске в 2024-2026 гг. сведений 
не  дает.  Маты  ввозят  из  Китая,  Республики  Корея  и  Индии,  а  продают  их 
дистрибьюторы  технической  изоляции  и  интернет-магазины.  По  расчету  АТ 
Консалтинг, в 2025 г. в России было продано около -//- тыс. кв. м матов на около 
0,30 млрд руб. без НДС (0,36 млрд руб. с НДС) на уровне первой продажи.1

1.1. Определение и технические характеристики продукта

Диаграмма 1.1. Аэрогелевые маты: сегменты и рамки исследования

Источник: АТ Консалтинг по техническим описаниям производителей.2

Главное  свойство  мата  -  низкая  теплопроводность  при  малой  толщине.  По 
техническим описаниям продавцов, теплопроводность мата Joda Fiberglass SACB 
- 0,016 Вт/(м·К) при 10 °C, Evergel - 0,017 Вт/(м·К), K-GEL BASE - 0,024 Вт/(м·К) 
при 24 °C. У каменной ваты этот показатель составляет 0,035-0,045 Вт/(м·К), у 
вспененного каучука - 0,034-0,040, у пеностекла - 0,04-0,05. В результате для 

1 https://www.muctr.ru/news/novosti-rkhtu/v-moskovskoy-oblasti-otkrylos-pervoe-otechestvennoe-vysokoeffektivnykh-teploizolyatsionnykh-materialov-
na-osnove-aerogeley-/; https://xn--b1agyekgek.xn--p1ai/catalog/aerogel/; https://unistroy.spbstu.ru/userfiles/files/2022/5(103)/10303.pdf
2 https://xn--b1agyekgek.xn--p1ai/catalog/aerogel/; https://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1145986/000119312526106453/aspn-20251231.htm; 
https://www.normacs.info/projects/12804
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Группа Компании

Дистрибьюторы ООО «Венторус» (Щелково); ИП Чистов В. В. (Москва)

Владелец марки ООО «К-Флекс» (Истра)

Проект производства ООО «Ниагара» (Щелково)

Ведущие мировые компании (часть 3)
Aspen Aerogels, Inc. (США); Armacell International S.A. (Люксембург); 
Evertec Sp. z o.o. (Польша); Guangdong Alison Hi-Tech Co., Ltd. (Китай); 
JIOS Aerogel Pte. Ltd. (Сингапур); Cabot Corporation (США)

Другие участники рынка (10)
ООО «ТИМ»; Joda; ООО «Сен-Гобен Строительная Продукция Рус»; 
РХТУ им. Д. И. Менделеева; ООО «Кералайт»; ГРАФЕНОКС; ПАО 
«НОВАТЭК»; ПАО «Газпром нефть»; АО «Петерпайп»; Alkegen

Источник: АТ Консалтинг
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